Allgemeine Geschéaftsbedingungen der Messe
Frankfurt Medien und Service GmbH zur
Bereitstellung von Werbemedien (onsite und online).

(Version 01/2023)

Werbemedien im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen sind
Bereitstellungen von onsite Werbemaglichkeiten zur jeweiligen Veranstaltung auf
dem Messegelande (indoor/outdoor) wie u.a. Megaposter, Werbetiirme, Fahnen,
Dekovitrinen, Slim Boxen, Promotion Flachen sowie Veroffentlichungen von online
Werbemaglichkeiten in den Online-Medien der Messe Frankfurt (z. B. Veranstaltungs-
webseite, digitale Veranstaltungsplattform, App) wie u.a. Online-Banner, Videos und
Websessions zur jeweiligen Veranstaltung.

Mit der Erteilung einer Bestellung von Werbemedien erkennt der Auftraggeber die
Allgemeinen Geschéaftsbedingungen der Messe Frankfurt Medien und Service GmbH
(im Folgenden MFS) an. Diese Bedingungen gelten ausschlieBlich. Entgegenste-
hende oder von diesen Bedingungen abweichende Bedingungen des Bestellers
werden nicht anerkannt, es sei denn die MFS hatte diesen ausdriicklich schriftlich
zugestimmt.

Der Begriff , schriftlich” umfasst im Rahmen dieser AGB neben Dokumenten mit
eigenhandiger Unterschrift auch die Textformen E-Mail, Fax und Online-Formulare
ohne Unterschrift.

1. Bestellung

1.1 Die schriftliche Bestellung des Auftraggebers ist verbindlich.

1.2 Der Vertrag zwischen Auftraggeber und MFS kommt erst mit Eingang der Be-
stellbestatigung der MFS beim Auftraggeber zustande.

1.3 Nachtraglich getroffene miindliche Absprachen und Anderungen zur Bestellung
werden erst durch ausdrickliche schriftliche Bestatigung der MFS rechtsver-
bindlich.

1.4 Bestellungen von Nichtausstellern werden erst nach vorheriger Genehmigung
des Veranstalters und schriftlicher Zustimmung der MFS angenommen.

1.5 Es dirfen nur veranstaltungsbezogene Ausstellungsglter mit den Werbemedien
beworben werden. Dies gilt bei den online Werbemedien auch fiir Textergéan-
zungen, die fir die Eintragung aus Griinden einer besseren Ubersicht notwendig
werden. Ausstellungsgliter, die nicht zum Thema einer Messe gehdren, werden
auf Veranlassung der MFS nicht auf der Veranstaltungswebsite zugelassen.

1.6 Die vom Auftraggeber tibermittelten Daten durfen keine Hinweise auf Produkte
oder Leistungen beinhalten, die zu den Leistungsangeboten des Messe Frankfurt
Konzerns oder des Veranstalters in Konkurrenz stehen.

1.7 Die Angabe von Preisinformationen ist bei allen Werbemedien nicht zulassig.

1.8 Der Auftraggeber hat nicht das Recht, die Werbemedien Dritten, die nicht Aus-
steller der jeweiligen Messe sind, unterzuvermieten oder in sonstiger Weise zur
Verfligung zu stellen, es sei denn nach vorheriger schriftlicher Genehmigung
durch die MFS.

2. Bereitstellung/Laufzeit der jeweiligen Werbemedien

2.1 Die detaillierte Beschreibung des Leistungsumfangs zum jeweiligen Werbe-
medium ist in den fur die jeweilige Veranstaltung gultigen Broschren fiir onsite
und online Werbemaglichkeiten und in dem zum jeweiligen Werbemedium
gehorigen Datenblatt aufgefuhrt.

2.2 Die onsite Werbemedien auf dem Messegelande werden flr die Dauer der je-
weiligen Veranstaltung bereitgestellt, eine Verlangerung erfordert die schriftliche
Vereinbarung mit der MFS.

2.3 Es kann jederzeit zu geringen Standortabweichungen der onsite Werbemedien
auf dem Messegelande oder zu Typ-Anderungen bei den Dekovitrinen kommen,
ohne dass dies der Zustimmung des Auftraggebers bedarf.

2.4. In der Regel erfolgt die Produktion, Montage und Demontage der onsite
Werbemedien nach Lieferung der benotigten Daten durch den Auftraggeber
ausschlieBlich durch die MFS. Davon abweichende Regelungen werden an den
Auftraggeber in den Broschiren fir Werbemdglichkeiten und den dazugehori-
gen Datenblattern kommuniziert.

2.5 Promotion- und Sonderwerbeformen bedrfen der Genehmigung durch den
Veranstalter in Abstimmung mit der MFS.

2.6 Angemietete Werbeflachen (z.B. Plano) durfen nur zu Werbezwecken genutzt
werden und nicht als aktive Ausstellungsflache.

2.7 Fur die Bestlickung der onsite Werbemedien von MFS produzierte oder vom Auf-
traggeber zur Verfugung gestellte Werbemedien werden von der MFS nach dem
letzten Veranstaltungstag entsorgt.

2.8 Die online Werbemedien in der Aussteller- und Produktsuche (wie z. B. Top of
Search, Top of Product Group, Front Page Box) zur jeweiligen Veranstaltung
werden maximal bis zur Aktualisierung der Austeller- und Produktsuche der
darauffolgenden Veranstaltung dargestellt. Der Zeitpunkt der Aktualisierung und
Liveschaltung wird vom Veranstalter festgelegt. Die MFS hat hierauf keinen Ein-
fluss.

2.9 Fur online Werbemedien auf der jeweiligen Veranstaltungswebseite und in der
jeweiligen Veranstaltungs-App (wie z.B. Online-Banner) wird der Beginn der
Laufzeit mit dem Auftraggeber abgestimmt. Die Darstellung der Werbemedien
beginnt in der Regel 4 Wochen vor und endet 4 Wochen nach der jeweiligen
Veranstaltung.

2.10 Fur Newsletter-Banner findet eine einmalige Einstellung des Banners in einer
Newsletter Ausgabe zur jeweiligen Veranstaltung statt. Der genaue Versand-
termin des Newsletters wird dem Auftraggeber mit entsprechendem Vorlauf
bekanntgegeben.

2.11 Die Laufzeit der Ticket-Banner beginnt mit der Freischaltung des Online-Ticke-
tings und endet am letzten Tag der Veranstaltung.
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2.12 Die Laufzeit von Werbemedien auf der jeweiligen digitalen Veranstaltungsplatt-
form (wie z. B. Big Picture, Matching Banner, Video on Demand, Websessions)
wird mit dem Auftraggeber abgestimmt. Sie richtet sich nach der Liveschaltung
der digitalen Veranstaltungsplattform und deren SchlieBung. Der Zeitpunkt der
Liveschaltung und der SchlieRung der digitalen Veranstaltungsplattform wird
vom Veranstalter festgelegt. Die MFS hat hierauf keinen Einfluss.

2.13 Voraussetzung fiir die termingerechte Einstellung von online Werbemedien auf
der Veranstaltungswebseite, in App, Newsletter, Ticket-Shop und digitaler Ver-
anstaltungsplattform ist die fristgerechte Ubermittlung der vollstandigen und an-
forderungsgerechten Daten durch den Auftraggeber an die MFS. Die Einstellung
der online Werbemedien kann nach vollstandiger Bereitstellung der Daten durch
den Auftraggeber an die MFS in der Regel bis zu 5 Werktage nach Eingang in
Anspruch nehmen.

2.14 Die MFS beauftragt fir die Kundenbetreuung und die Produktion von Werbe-
medien externe Servicepartner.

3. Vom Auftraggeber zu iibermittelnde Daten

3.1 Die vom Auftraggeber fiir die Werbemedien im Rahmen der Bestellabwicklung
zur Verfligung zu stellenden Daten (wie z. B. Grafikdateien, Texte, Logos) mUssen
bei der MFS oder dem von der MFS daflir genannten Servicepartner spatestens
bis zu dem in der Bestellbestatigung genannten Termin Ubermittelt sein. Eine
rechtzeitige Bereitstellung der Werbemedien kann sonst von der MFS nicht ge-
wabhrleistet werden.

Sollten fir die Produktion von onsite Werbemedien erforderliche Daten nicht
rechtzeitig vom Auftraggeber bereitgestellt werden, wird seitens MFS individuell
geprift, ob die termingerechte Bereitstellung zur Veranstaltung weiterhin mog-
lich ist. Fir diesen Fall setzt die MFS dem Auftraggeber eine entsprechende
Nachfrist zur Ubermittlung. Falls durch die verspatete Ubermittlung der Daten
Mehraufwendungen bei der MFS entstehen, sind diese vom Auftraggeber zu
Gbernehmen. Sollte eine Nachfristsetzung nicht moglich sein oder die neu
gesetzte Nachfrist vom Auftraggeber erneut nicht eingehalten werden, ist die
MFS berechtigt die Verglitung fiir dieses Werbemedium abzgl. ggf. ersparter
Aufwendungen einzubehalten bzw. in Rechnung zu stellen.

3.2 Anderungswiinsche bzgl. der vom Auftraggeber bereits iibermittelten Daten sind
der MFS oder dem daftlir genannten Servicepartner vom Auftraggeber schriftlich
mitzuteilen, um eine technische Umsetzung zur vereinbarten Bereitstellung zu
priifen und ggf. anfallenden Mehraufwand zu bewerten. Der durch die Anderun-
gen entstehende Mehraufwand bei der MFS ist vom Auftraggeber zu tragen.

3.3 Fir die Richtigkeit, Vollstandigkeit und rechtliche Zuldssigkeit aller der MFS
gegentiiber gemachten Angaben und tibermittelten Daten tragt der Auftraggeber
die Verantwortung.

Die Benutzung von Daten Dritter bedarf deren Zustimmung und gilt bei Be-
stellerteilung an die MFS als vom Auftraggeber eingeholt. Sollten durch die
Ausflihrung seines Auftrags Rechte Dritter, insbesondere Urheber-, Marken- oder
Wettbewerbsrechte verletzt werden, haftet allein der Auftraggeber.

Der Auftraggeber stellt die MFS in diesem Zusammenhang von samtlichen An-
spriichen Dritter wegen einer solchen Rechtsverletzung auf erstes Anfordern hin
frei. Die Freistellung beinhaltet auch den Ersatz der Kosten, die der MFS durch
eine Rechtsverfolgung/-verteidigung entstehen.

Zudem wird der Auftraggeber die in diesem Zusammenhang bei der MFS selbst
entstandenen Schéden ersetzen.

4. Entfernen der Werbemedien wegen Rechtsverletzung

4.1 Die MFS prift die Angaben und Daten des Auftraggebers nicht auf ihre Recht-
maBigkeit.

Wird die MFS von einer moglichen Rechtsverletzung in den Daten des Auftrag-
gebers und damit in seiner Darstellung in den Werbemedien in Kenntnis gesetzt,
kommt sie ihren entsprechenden Prifpflichten nach. Wenn die MFS nach
juristischer Prifung der Sach- und Rechtslage zu dem Ergebnis gelangt, dass
eine Rechtsverletzung vorliegt, kann sie alle betroffenen onsite Werbemedien
auf dem Messegelédnde abbauen und die Veréffentlichung der betroffenen online
Werbemedien beenden. Eine Preisreduzierung oder Kostenerstattung wird da-
durch nicht begriindet; Schadensersatzanspriiche sind ausgeschlossen. Gleiches
gilt, wenn die MFS durch eine gerichtliche Entscheidung von einer Rechtsverlet-
zung in den Daten des Auftraggebers in Kenntnis gesetzt wird.

4.2 Kommt ein Gericht nachfolgend zu einem anderen Ergebnis als die MFS im Rah-
men ihrer Prifpflicht oder wird eine gerichtliche Entscheidung bezlglich einer
Rechtsverletzung des Auftraggebers durch eine spatere gerichtliche Entschei-
dung aufgehoben, so steht dem Auftraggeber gegentiber der MFS ebenfalls kein
Anspruch auf Preisreduzierung, Kostenerstattung oder Schadensersatz zu.

5. Preise, Zahlungsbedingungen

5.1 Die jeweiligen Preise ergeben sich aus der fir die Veranstaltung giltigen Preis-
liste (Werbebroschure zu den Werbemdglichkeiten onsite/online) der MFS oder
nach einer gesondert getroffenen schriftlichen Vereinbarung.

5.2 Die Preise enthalten keine Umsatzsteuer.

5.3 Die Rechnung ist bereits vor Leistungserbringung der MFS sofort nach Erhalt der
Rechnung zahlbar.

Fir den Fall des Zahlungsverzugs behalt sich die MFS ausdrticklich vor, die
Bereitstellung zu verweigern.Zahlungen sind unter Angabe der Rechnungs- und
Kundennummer ausschlieBlich auf eines der auf der Rechnung genannten
Konten der MFS einzuzahlen. Nachlasse auf vorzeitige Zahlungen werden nicht
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gewahrt. Beanstandungen von Rechnungen mussen innerhalb einer Ausschluss-
frist von 21 Tagen nach ihrem Empfang schriftlich geltend gemacht werden.

Fir die Rechnungslegung erforderliche Angaben wie Leistungsempfénger, Rech-
nungsanschrift, Umsatzsteuer-1D, Bestellnummer etc. sind vom Auftraggeber bei
Bestellerteilung mitzuteilen. Sollten Anderungen wegen fehlender oder falscher
Angaben erforderlich werden, behélt sich die MFS vor, dem Auftraggeber eine
Bearbeitungsgebuhri. H. v. 150 EUR in Rechnung zu stellen.

Aufrechnungs- und Zuriickbehaltungsrechte stehen dem Auftraggeber gegen-
Uber der MFS nur zu, wenn seine Gegenanspriiche rechts—kraftig festgestellt,
unbestritten bzw. von der MFS anerkannt sind oder es sich um Gegenforderun-
gen aus demselben Vertragsverhaltnis handelt.

Im Falle eines Insolvenzverfahrens oder bei Zahlungsunfahigkeit des Auftrag-
gebers wahrend des Vertragsverhaltnisses ist der Auftraggeber verpflichtet, die
MFS unverzliglich zu unterrichten. Die MFS ist berechtigt, den abgeschlossenen
Vertrag ohne Einhaltung einer Kiindigungsfrist schriftlich zu kiindigen, wenn
liber den Auftraggeber ein Insolvenzverfahren beantragt oder erdffnet ist.
Riicktritt

Ein Rucktritt des Auftraggebers ist fiir samtliche Werbemedien bis 60 Kalender-
tage vor Veranstaltungsbeginn maglich. In Fallen des wirksamen Ricktritts
behalt sich die MFS vor, eine Stornierungsgebiihr in Héhe von 250,- EUR pro
bestelltem Werbemedium und Position zu berechnen. Bereits zum Zeitpunkt des
Rcktritts entstandene Produktionskosten sind in jedem Fall vom Auftraggeber
zu tragen. Nach bereits erfolgter Verdffentlichung von online Werbemedien ist
ein Rucktritt ausgeschlossen.

Tritt der Auftraggeber weniger als 60 Kalendertage vor Veranstaltungsbeginn
vom Vertrag zurlick, berechnet die MFS die volle Bestellsumme an den Auftrag-
geber zzgl. bereits entstandener Zusatzkosten. Dem Auftraggeber wird der Nach-
weis gestattet, ein Schaden sei Giberhaupt nicht entstanden oder wesentlich
niedriger.

Ein Rucktritt vom Vertrag bedarf in jedem Fall der schriftlichen Rucktrittserkla-
rung des Auftraggebers an die MFS.

Ist der Auftraggeber oder das beworbene Unternehmen nicht als Aussteller zur
jeweiligen Veranstaltung zugelassen, hat die MFS — unbeschadet der Weiter-
haftung des Auftraggebers flir den Gesamtbetrag — das Recht zum Rucktritt vom
Vertrag.

Hiervon ausgenommen sind Bestellungen nach Ziffer 1 Abs. 4.

Die MFS behalt sich ein Rucktrittsrecht vom Vertrag vor, falls die vom Auftrag-
geber flr die Werbemedien Gbermittelten Daten nach pflichtgemaRem Ermessen
der MFS gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen oder die guten Sitten ver-
stol3en, die Veroffentlichung fir die MFS oder den Veranstalter unzumutbar oder
der Auftraggeber mit einer félligen Zahlung fur vorhergehende oder laufende
Auftrage in Verzug ist.

Die MFS ist ebenfalls berechtigt vom Vertrag zuriickzutreten, wenn es seitens
des Auftraggebers zu einem VerstoR gegen die Vorgaben in Ziffer 1 Abs. 5 - 8
kommt.

Der Ruicktritt von einer Bestellung wird dem Auftraggeber unverziiglich schrift-
lich mitgeteilt.

Hohere Gewalt

Beide Vertragsparteien werden von der Leistungsverpflichtung frei, soweit die
Leistung infolge von héherer Gewalt oder ahnlicher Ereignisse nicht mog-

lich oder unter Berticksichtigung aller Umstande nicht zumutbar ist. Hohere
Gewalt ist ein von auRen kommendes, unvorhersehbares, keinen betrieblichen
Zusammenhang aufweisendes, auch durch die duRerste verninftigerweise

zu erwartende Sorgfalt nicht abwendbares Ereignis. Ein Fall hoherer Gewalt

liegt inshesondere vor bei Naturkatastrophen (z.B. Erdbeben, Sturm und Flut),
Krieg, Terroristischen Angriffen, Epidemien, Pandemien, Reisebeschrankungen,
behordlichen Anordnungen sowie Verboten/Untersagungen, Handelsblocka-
den, Embargos, Rohstoffmangel und fehlenden Transportmdglichkeiten. Als
ahnliches Ereignis ist jeder Umstand anzusehen, der auRerhalb des kontrollier-
baren Einflussbereichs der Vertragsparteien liegt und auch durch die duRerste
vernlinftigerweise zu erwartende Sorgfalt nicht abwendbar oder vorhersehbar
ist. Ein solches Ereignis liegt insbesondere bei ArbeitskampfmalRnahmen und bei
sonstigen von der jeweiligen Vertragspartei nicht zu vertretenden Betriebsunter-
brechungen oder -stérungen vor.

Kann die Leistung auf Grund hoherer Gewalt oder dhnlicher Ereignisse nicht
erbracht werden, so tragt jede Vertragspartei ihre bis dahin entstandenen Kosten
selbst. Anspriiche der Vertragsparteien auf Schadenersatz wegen Nichterfiillung,
insbesondere Schadenersatz wegen entgangenen Gewinns, sind ausgeschlos-
sen, soweit die Nichterflllung auf hoherer Gewalt oder ahnlichen Ereignissen
beruht. Die MFS wird dem Auftraggeber bereits an MFS gezahlte Betrage
erstatten.

Gewabhrleistung

Fir die in den Werbebroschtiren/Datenblattern flir onsite Werbemedien an-
gegebenen Malie, Formen und Farben behalt sich die MFS unwesentliche
Abweichungen vor, diese gelten nicht als Mangel.

Offensichtliche Mangel bei den bereitgestellten onsite Werbemedien sind der
MFS vom Auftraggeber unverztglich (bis spatestens 8 Uhr des ersten Messe-
tags) schriftlich anzuzeigen. Spater eingehende Mangelriigen werden von der
MEFS nicht beriicksichtigt; die bereitgestellten Werbemedien gelten dann als

genehmigt und eine Mangelbeseitigung ist ausgeschlossen. Bei berechtigten Be-
anstandungen der onsite Werbemedien kann der Auftraggeber unter Ausschluss
anderer Anspriiche Nacherfillung von der MFS verlangen. In Fallen zeitlich
unmoglicher, unzumutbarer, verzogerter, unterlassener oder misslungener Nach-
erflillung kann der Auftraggeber Minderung fordern.

8.3 Offensichtliche Mangel in der Darstellung der online Werbemedien in den On-
line-Medien der Messe Frankfurt sind der MFS vom Auftraggeber unverziiglich
(innerhalb von 24 Stunden nach Liveschaltung der online Werbemedien) schrift-
lich anzuzeigen. Spater eingehende Mangelriigen werden von der MFS nicht
berticksichtigt; die bereitgestellten Werbemedien gelten dann als genehmigt und
eine Méngelbeseitigung ist ausgeschlossen. Bei berechtigten Beanstandungen
der online Werbemedien kann der Auftraggeber unter Ausschluss anderer An-
spriiche Nacherfiillung von der MFS verlangen. In Fallen zeitlich unmaoglicher,
unzumutbarer, verzogerter, unterlassener oder misslungener Nacherfiillung kann
der Auftraggeber Minderung fordern.

9. Haftung

9.1 Die MFS haftet nicht fiir einfach fahrlassig verursachte Schaden, es sei denn, es
werden wesentliche Vertragspflichten verletzt, deren Erfillung zur Erreichung
des Vertragszwecks notwendig ist (Verletzung von Kardinalpflichten).

9.2 Bei einfach fahrlassiger Verletzung von Kardinalpflichten haftet die MFS nur
flr vertragstypische und bei Vertragsschluss verniinftigerweise vorhersehbare
Schéaden. Sie haftet in diesem Fall nicht fiir mittelbare Folgeschaden.

9.3 Die Haftung der MFS ist der Hohe nach auf die fiir die betreffende Bestellung zu
zahlende Verglitung begrenzt.

9.4 Die vorstehenden Haftungsbeschrankungen gelten nicht, wenn Anspriiche aus
einer Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit geltend gemacht
werden, wenn sich die Haftung zwingend aus dem Produkthaftungsgesetz
ergibt, wenn es sich um eine Garantieerklarung oder um einen Fall arglistigen
Verschweigens eines Mangels handelt sowie im Fall von Vorsatz und grober
Fahrlassigkeit.

9.5 Die MFS libernimmt im Rahmen der Bereitstellung von onsite Werbemedien
keine Haftung fiir Verlust, Diebstahl, Vandalismus oder witterungsbedingte Be-
schadigungen an den auf dem Messegelande bereitgestellten onsite Werbeme-
dien oder darin vom Auftraggeber eingebrachten Gegenstanden. Die MFS behalt
sich eine vorausschauende Demontage von onsite Werbemedien (outdoor) vor,
um die Gefahr witterungsbedingter Beschadigungen abzuwehren.

9.6 Die MFS (ibernimmt im Rahmen der Bereitstellung von online Werbemedien
keine Haftung fiir Nichtverfligbarkeit der Online-Medien oder weiterer digitaler
Wiedergabeplattformen durch Stérungen und Ubertragungsausfalle.

10. Verjahrung
Anspriiche des Auftraggebers wegen Mangeln oder Schadensersatz verjahren
innerhalb eines Jahres ab gesetzlichem Verjahrungsbeginn. Dies gilt nicht fiir die
Verjahrung von Anspriichen gem. Ziffer 9 Abs. 4.

11. Hausordnung
Im Rahmen der Bereitstellung von onsite Werbemedien gilt die Hausordnung der
Messe Frankfurt Venue GmbH.

12. Erfiillungsort und Gerichtsstand, Deutsches Recht

12.1 Die Vertragsparteien vereinbaren, sofern es sich um Kaufleute, juristische
Personen des 6ffentlichen Rechtes oder 6ffentlich rechtliche Sondervermdgen
handelt, ausdrticklich Frankfurt am Main als Erfillungsort und Gerichtsstand fir
alle Ansprliche bzw. Rechtsstreitigkeiten aus diesem Vertrag. Gleiches gilt, wenn
eine Vertragspartei keinen allgemeinen Gerichtsstand im Inland hat.

12.2 Ersatzweise gilt der besondere Gerichtsstand des Erflillungsortes im Sinne des
§ 29 Zivilprozessordnung als vereinbart, der sich aus der Natur des Schuldver-
héltnisses ergibt.

12.3 Der Gerichtsstand Frankfurt am Main gilt auch fur das streitige Mahnverfahren.
Sobald das Mahnverfahren in das streitige Verfahren (ibergeht und von Amts
wegen eine Abgabe an das sachlich zustandige Gericht des allgemeinen Ge-
richtsstandes des Schuldners erfolgt, ist Antrag auf Weiterverweisung an das
sachlich zustandige Gericht in Frankfurt am Main zu stellen.

12.4 Daruber hinaus ist jeder Vertragspartner berechtigt, den anderen an dessen
Wohn- oder Geschaftssitz zu verklagen.

12.5 Sollten einzelne Bestimmungen dieser Bedingungen unwirksam sein, so wird
dadurch die Giiltigkeit der Gibrigen Bestimmungen nicht ber(hrt. Die Vertrags-
parteien verpflichten sich, anstelle der unwirksamen Bestimmungen andere
wirksame Bestimmungen zu vereinbaren, die dem wirtschaftlichen Zweck der
unwirksamen entsprechen.

12.6 Fur die Auslegung der Allgemeinen Geschaftsbedingungen und aller Gbrigen
Bedingungen sind der deutsche Text und das deutsche Recht maRgebend.

Messe Frankfurt Medien und Service GmbH

Media Services

Ludwig-Erhard-Anlage 1

60327 Frankfurt am Main

Geschéftsflihrung: Martina Bergmann, Heiko Strutz
Amtsgericht Frankfurt am Main, HRB 24768
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