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Ambiente 2027 Business & Networking

 Globales Publikum
3 e Teilnehmer aus iiber 170 Landern
. a ;‘ * Hochwertige B2B-Kontakte
ﬁa‘*ﬂ! ~ *» Entscheider aus Retail, E-=Commerce,
m}@ Hospitality, Hotels & Architektur

Internationale Leitmesse | ﬁtﬂizg

» fihrende internationale Messe flir
Dining, Living und Giving

» Top Trends im Bereich gedeckter
Tisch, Kuche, Haushalt, Wohnen,
Einrichten, Ausstattung, Interior
Design, Dekoration und Schenken

» Starke Prasenz von Top-Marken &
innovativen Newcomern Kernthemen
Lifestyle & Design

Lebenswelten
Einrichtungskonzepte
Hospitality & Horeca

'.—

WEERRE=T" """ 5aa Rahmenprogramm
e - Vortrage, Panel & Trend-Areas
» Sonderflachen fir Start-ups & junge Designer
 Kuratierte Ausstellungen & Erlebnisflachen
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Daten & Fakten
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258.523
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Ausstellungsflache

162

Teilnehmernationen

3.700

Aussteller

712%

Internationalitatsgrad*

95.503

Fachbesucher*innen

96%
Besucher-
zufriedenheit*

Stand: Januar 2026, Zahlen vor FKM-Priifung / * Stand: Februar 2026
Messe Frankfurt Exhibition GmbH | Markforschung




Int ionale

Weltweite

Do you think
Miranc.a

wo .d aprr ve?

PR-Kampagnen in der

internationalen Tages-, Fach- und
Wirtschaftspresse

882

akkreditierte Medienvertreter*innen aus 60
Landern

ommunikation und

eichweite durch PR,

mailkampagnen,
Website und Social
Media.

18.743
- Reichweite auf LinkedIn*
AMBIENTE, POUR « CONNECTER
L' INDUSTRIE MIONDIALE PLUS  -605.458

st, désormais, un gigantesque rendez-vous incontournable dédié aux biens d
Fre 2 :

Follower*innen auf Instagram, Facebook
und LinkedIn

fol Ambient et

tifs)set

utour de ati et Ci
in. Unmotdordre, cette année : le « matchmaking » ! Autreme ur veut faire oy

événement une plagque tournante mondiale du «lifestyle » modeme, tout en propulsant le réseautage encore plus loir

Mehrstufige Direktmailing-Aktionen in 51
Regionen mit

2.814.931

Kontakten weltweit
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Unsere Highlights .ﬁ =

3 V>
Expertenvortrage Vortragsareale

6 [N

Sonderprasentationen Award-Verleihungen

Messe Frankfurt
Business Club

2 (&

[N
Premium Business Clubs Networking-Events
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Positionierung & Markenstarke
Positionieren Sie sich und Ihre Marke als
relevanter Player im internationalen Lifestyle-
und Designumfeld.

Zugang zu globalen Entscheidern

Erreichen Sie internationale Zielgruppen, Top-
Einkaufer und Projektentscheider in einem
hochwertigen Business-Okosystem.

Business Impact & Wachstum

Generieren Sie konkrete Geschaftsmoglichkeiten
durch direkten Zugang zu neuen Markten, Partnern
und Kunden.

Maximale Sichtbarkeit & Reichweite
Steigern Sie Ihre Markenbekanntheit uber alle
Touchpoints — vor Ort, digital und in der internationalen
Medienkommunikation.

@%

Internationale Vernetzung
Werden Sie Teil eines globalen Netzwerks aus fuhrenden
Marken, Innovatoren und Branchenexperten.

Messbarer Erfolg & Leads
Profitieren Sie von qualifizierter Leadgenerierung,
datenbasierten Insights und nachhaltigem ROI.
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lhre Integrationsmoglichkeiten

1. Branding & Sichtbarkeit 2. Prasenz vor Ort 3. Kommunikation & Intergration
« Eintrittstickets * Individuelle Flache (in-/ outdoor) « Titel- & Logorechte
. Goodie-Bags « Branding Biihnen « Social Media & PR-Integration
e Lanyards . Integration Networking « Expertenvortrage & Panels
* Gelandeplan . Brandig Business Clubs » Content- & Partner-Integration
« Wasserflaschen « Leadmanagement Tool

« Branding Sonderflachen
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Klingt spannend?

Sie haben eigene ldeen? Gemeinsam
gestalten wir das passende
Sponsoringpaket fur Sie.

Sarah Mahdy
Telefon +49 69 75 75-59 11
sarahmahdy@messefrankfurt.com
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